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»WWarum nicht

Super Mario promoten?«

Carsten Hanke fand tber ein Weiterbildungsprogramm in den Beruf

Er blinzelt ins Sonnenlicht. Ja, er sei zufrie-
den mit seinem Job, sagt Carsten Hanke.
Der 31-Jihrige arbeitet in einer PR- und
Werbeagentur, er macht dort die Pressear-
beit fiir eine tiirkische Wirtschaftsférde-
rungsbehérde. »Das Thema interessiert
mich, das hat mir als politisch interessierter
Mensch schon immer Spafi gemacht«, sagt
er. Alles gut gelaufen also — obwohl er vor ein
paar Jahren selbst nicht erwartet hitte, dass
er einmal im PR-Bereich landen wiirde.
Der gebiirtige Bergheimer studierte
Politikwissenschaften, Geschichte und Ger-
manistik in Kéln. Im Sommer 2007 schrieb
er seine Abschlussarbeit iiber die tirkische
FEU-Beitrittsperspektive aus Sicht der USA.
Sein Berufsziel war klar: Journalismus. Schon
wihrend des Studiums hatte er fleifiig Er-
fahrungen gesammelt, absolvierte Praktika
bei einem grofien Nachrichtensender, bei
einer 'T'V-Produktionsfirma sowie beim

Lokalradio und arbeitete als freier Mitarbei-
ter fiir die Kolnische Rundschan und das Punk-
rock-Fanzine O.

Nach einem dreimonatigen Kanada-
Aufenthalt begann Hanke den Bewerbungs-
marathon, um ein Volontariat zu bekommen
— ohne Erfolg. Nachdem er sich sogar ein
weiteres Mal bei einer TV-Produktionsfirma
versucht hatte, nur um wiederholt festzustel-
len, dass »Boulevardjournalismus tiberhaupt
nicht mein Ding ist«, entschied er: Okay,
dann eben PR. Aber wie Fuf} fassen? »Ich
war damals dreifiig und dachte, irgendwann
muss es ja auch mal vorbei sein mit den
ganzen Praktika.« Hanke hérte sich um, ging
zu Infoveranstaltungen und Beratungen —
und landete schlieBlich bei einem renom-
mierten Weiterbildungsinstitut in K6ln. Von
September 2008 bis Februar 2009 machte
Hanke dort eine Weiterbildung zum PR-
Redakteur.

Kappe statt Krawatte:
Carsten Hanke an einem anzugfreien Tag

Fota: Jérn Neumann

»Ich war damals dreiBig und
dachte, irgendwann muss es
ja auch mal vorbei sein mit
den ganzen Praktika«

Dass dies die richtige Entscheidung war, da
ist sich Hanke sicher. Denn in der sechs-
monatigen Fortbildung lernte er eine Men-
ge. »Man hat einen Acht-Stunden-Tag, fast
wie frither in der Schule. Das reicht von
Pressemitteilungen iiber Event-Organisati-
on und Projektmanagement bis zu Dream-
weaver-Kursen — einmal der ganze Rundum-
schlag«, sagt Hanke. Der Lohn: Unmittelbar
nach der Weiterbildung erhielt er ein Ange-
bot fiir ein PR-Volontariat in Frankfurt, im
Bereich Games. »An das Volontariat bin ich
durch die Weiterbildung zum PR-Berater

gekommenx, sagt er. Zwar waren Compu-
terspiele nicht unbedingt sein Metier, aber
Hanke sah es pragmatisch: »Warum nicht
Super Mario promoten? Immer noch besser
als Waffen oder Zigaretten.«

Seiner Wahlheimat Kéln blieb er treu
—jedes Wochenende pendelte er. Kein Wun-
der, dass Hanke nach dem Volontariat wieder
zuriick wollte — die Freundin war hier, seine
Freunde, und seine Familie nicht weit. Mit
dem Volontariat in der Tasche kam er zu-
riick, bewarb sich bei der Agentur — und wur-
de genommen. Dass ihm nun sogar noch das
Thema seiner Magisterarbeit zu Gute
kommt, freut ihn. Nur an eines miisse er sich

noch gewdhnen, sagt Hanke. »So ungefihr

einmal pro Woche muss ich Anzug tragen.

Mit Krawatte und allem drum und dran«.
Auch das hiitte er vor ein paar Jahren wohl
nicht erwartet.
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